
Kongress-Special 
Kundenmeinungen erfahren, Kundenbindung steigern, 
Sichtbarkeit erhöhen

Nutzen Sie Ihren Kongressauftritt optimal und sichern Sie sich 
jetzt Ihr Kommunikations-Paket

Pakete Small Medium Large

Befragung direkt an 
Ihrem Messestand per Tablet 
(digital per Umfrage-App)

Dauer: 2 Minuten
Anzahl Fragen: 
• 8 geschlossene
• Demografie 

Dauer: 4 Minuten
Anzahl Fragen:  
• 10 geschlossene
• 2 offene  
• Demografie

Dauer: 6 Minuten
Anzahl Fragen:  
• 10 geschlossene  
• 4 offene
• Demografie

Methodik: 
standardisierter 
Fragebogen

Vom Standbesucher 
selbst auszufüllen

Durchführung von 2 oder 3 
geschulten Interviewern

Durchführung von 2 oder 3 
geschulten Interviewern

Auswertung Nur quantitative 
Auswertung

Quantitative Auswertung 
und Aufbereitung der 
qualitativen Antworten 

Quantitative und 
qualitative Auswertung, 
Generierung von Insights

Anzahl Fragebögen 
(je nach Besucheranzahl)

pro Tag (8h) ca. 40 pro Tag (8h) ca. 50 pro Tag (8h) ca. 60

Incentive Give-away von Ihnen; 
optional: Teilnahme an Verlosung 

(Geschenke nicht eingepreist)

Begleitende  
Kommunikation

Alle Kommunikation in Ihrem CI und passend für Ihre Kanäle
(Text und Gestaltung, Social-Media-Dreh und -Schnitt)

2 Posts
1 Reel

4 Posts
2 Reels

4 Posts
3 Reels

Pressemeldung (ca. 2.000 Zeichen) zu den Umfrageergebnissen/
Kongresskommunikation

Text, inkl. Abstimmungen in Ihrem CI, Versand über Ihren Verteiler sowie zusätzliche 
Medienkontakte der Agentur

Optional für € 600:  
Text für interne 
Kommunikation als 
Kongress-Nachbericht 
(ca. 2.000 Zeichen), in 
Ihrem CI, professionelles 
Layout mit Zitaten und 
Eindrücken vom Kongress

Optional für € 600:  
Text für interne 
Kommunikation als 
Kongress-Nachbericht 
(ca. 2.000 Zeichen), in 
Ihrem CI, professionelles 
Layout mit Zitaten und 
Eindrücken vom Kongress

Inklusive:
Text für interne 
Kommunikation als 
Kongress-Nachbericht 
(ca. 2.000 Zeichen), in 
Ihrem CI, professionelles 
Layout mit Zitaten und 
Eindrücken vom Kongress

Kosten € 3.800 € 5.300 € 6.600

Sie erhalten:

 �qualitative und quantitative Einblicke in Bedürfnisse, 
Meinungen und Erwartungen von Fachbesuchern in 
Bezug auf Produkte und Services Ihres Unternehmens

 �Feedback zur Markenwahrnehmung, Standgestaltung 
und Informationsvermittlung

 �Ableitung von Handlungsempfehlungen für Vertrieb, 
Marketing und Produktentwicklung

 �Nutzung der Ergebnisse und Berichterstattung auf 
Ihren relevanten Kanälen (Fach- und Publikumsmedien, 
Fachzielgruppen, Kund:innen, Stakeholder, auf Wunsch: 
Patient:innen und Mitarbeiter:innen)

Befragen Sie Ihre Zielgruppe z. B. Ärzt:innen, 
Apotheker:innen, medizinisches Fachpersonal und 
nutzen Sie die Ergebnisse für eine passgenaue 
Ansprache.

Fragebogen:
Beispielhafte Themenbereiche

A. Einstieg (Screening & Einverständnis)B. 	Wahrnehmung & InformationsbedürfnisC. 	Marken- & Produktwahrnehmung
D. Bewertung des Messeauftritts 

E. Zukunft & Serviceerwartungen
F. 	Abschluss
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Dürfen wir für Sie ein Kongress-Paket packen?

Bettina Weber
Geschäftsführerin

+49 177 750 4276

b.weber@sicommunication.de

Friedrich-Koenig-Straße 3-5
68167 Mannheim www.sicommunication.de


